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Abstract 

In recent years, the impact of entrepreneurship on the national economy has become more and more prominent, and the quality 

requirements of entrepreneurs have been increasing while the entrepreneurial boom is on the rise. The Austrian school of economic 

theory explores the connotation of entrepreneurship in an unbalanced market environment, and provides a new perspective for the 

cultivation of entrepreneurial competence and quality. 

Keywords: Austrian School Economic Theory; Entrepreneurship; Industrial Innovation; Market Environment; Organizational 

Management; Business Model 

奥地利学派经济理论对于我国创业者的启示* 

赖一飞
1
，谢潘佳

1
，叶丽婷

1
，胡小勇

2
 

1 武汉大学 经济与管理学院，湖北省 武汉市 430072 

2 长江沿岸铁路集团股份有限公司，湖北省 武汉市 430061 

摘 要：近年来，创业对国民经济的影响日益突出，在创业热潮升起的同时对创业者的素质要求也不断提高。奥地利学派

经济理论深入探究了非均衡市场环境中企业家精神的内涵，为创业者能力与素质的培养提供了崭新的视角。 
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引言 

随着世界经济与科技的进步，创业已然成为一种极为普遍的现象，也正是众多创业者的成功进一步加快

了技术创新和技术成果市场化的速度，反过来加速经济与科技的发展。自 2014 年“大众创业、万众创新”提

出以后，我国掀起了双创热潮。众多企业家的创业行为在一定程度上缓解了就业问题，企业家作为创新者，

在引领和推动着技术进步，同时企业家作为套利者，在发现市场不均衡，寻求机会获取利润的过程中也促进

了我国资本市场的快速发展，从而促使更多企业家的涌现，提升我国经济发展的核心竞争力。奥地利学派经

济理论的核心思想在于市场竞争的行为性、过程性，在创业机会发现研究方面也做出了较多贡献。本文试图

从奥地利学派经济理论的角度，探讨创业者的能力素质培养，以期深化对创业机会发现理论的理解和研究，

为我国创业者正确利用和开发创业机会提供建议。 

1 奥地利学派经济理论对企业家精神的解释 
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(1) 奥地利经济学派与新古典经济学派的区别 

经济学流派数量众多，以新古典学派为代表经济学派是现在主流的学派，此外还有一些非主流学派，其

中奥地利经济学派凭借着其自身的鲜明特点和主张吸引了一大批追随者。 

奥地利经济学派与新古典经济学派渊源很深，他们在很多方面持相反观点。新古典经济学派的基本原则

是决策理论，它是通过数学形式来表现的客观主义，即在约束条件下实现最大化的目标，企业家才能不发挥

任何作用。与之相反，奥地利经济学派的基本原则是人的行为理论，它以文字分析的抽象形式为表征，是一

种主观主义，它认为企业家可以通过自发行动力创造新的环境和制度，追求更大的目标，企业家才能在其中

起到了重要作用。这也就解释了为什么奥地利经济学派与新古典经济学派对于“竞争”的理解是完全不同的，

新古典经济学派认为竞争最终会使得市场达到均衡状态，因此通过计算均衡状态得到竞争模型。奥地利经济

学派将竞争理解为企业家能力的体现，企业家能力越强，具有的竞争优势越大。奥派经济学对企业家能力的

研究颇为丰富，下面我们将探索奥派经济学中的重点理论——“企业家精神”。 

(2) 行动自发力 

经济理论讨论的重点问题之一就是经济人如何利用自身资源、知识或创造资源、环境去实现自身目标和

理想。在经济理论的研究中，这种追求目标和理想的过程我们称之为个人行动，即个人在人类社会中的行动。 

从新古典经济理论到奥地利学派经济理论，关于个人行动的分析可以划分为三个层次： 

第一层次是假定在生产要素和生产技术已知的情况下，以提高生产效率为目的的个人行动。所谓生产效

率，是指在固定的投入量下实际产出与最大产出之比。在这个层次，生产要素与所需技术及价格都已明晰，

经济人要既定的法则下，利用自身资源实现实际产出最大化或成本费用最小化。或者是基于有限的生产要素

数量进行组合产品生产，实现利润极大化。在新古典经济学中，假定参与生产的要素与技术能量化表示，则

个人对生产效率的追求就可以通过数学规划或作业研究加以确定。 

第二层次是假定经济人在已知消费者偏好的情况下，实现效用极大化的个人行动。即通过寻找生产可能

性曲线与消费者无差异曲线的切点，来确定最佳生产方式与生产数量。第一层次的个人行动和第二层次的个

人行动可以通过图 1 表示。 

图 1 个人行动第一层次与第二层次 

第一层次时，经济人追求从 A 点到 B 点的生产效率的提升；第二层次时，希望实现从 B 点到 C 点的效

用提升。第三层次的个人行动分析，是奥地利学派经济理论超越新古典经济理论所提出来的“行动自发力”。

新古典经济理论指出利用贸易制度能扩大个人的选择范围，使消费者实现更大的效用。而奥地利学派经济理

论认为，除了个人不满足于仅在生产组合中做选择，他企图发现、利用并创造新的知识与制度推动生产可能

性曲线往右上方移动，直到实现自己期望的目标。 
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(3) 企业家精神 

上述企业家不囿于当前现状，不甘于被动选择，设法通过改变外在环境和制度争取更符合预期目标的“行

动自发力”，即奥地利学派经济理论中所指的“企业家精神”。奥地利学派学者认为，企业家精神是人的本

质，他能够影响大众的选择，改变环境和制度，从而实现个人经济目标，国民经济的现象是个人经济努力的

结果。奥地利学派学者对于企业家精神的解释尚未形成统一的文字。 

奥地利学派的主要代表人物 Mises 在《人的行为》中提出并解释了“企业家才能理论”，他基于对人类

行为与互动作用的分析，将企业家概括为不满足于现状且具备改善现状的知识和能力的人。人类行为不仅包

括在既定条件和目标下做出决策的过程，还包括对目标和实现目标的方法的感知，即“目标-方法”框架的感

知，并遵循这种感知做出一系列行为，产生互动协调，实现分配和经济。Mises 认为企业家应是一群极具前瞻

性的个体，能在“极端不确定性”的现实世界中，发掘潜在的机会、挖掘崭新的需求。Mises 企业家才能理论

中的另一个重要观点是认为企业家才能本质是人的创造能力，企业家才能的发挥不需要任何手段和成本，因

此不能把企业家才能当作是生产要素并根据最大化决策在市场中买卖。相反 Mises 认为在社会环境承认人们

发挥企业家才能的权利的背景下，企业家就能利用企业家才能实现生产要素配置最优化。从奥派的观点来看，

中国经济改革的关键就在于给企业家提供了发挥企业家才能的权利，比如联产承包制使得农民能合法地拥有

自己劳作所得的粮食；农民生产经营自主权使得乡镇企业蓬勃发展。在新世纪更是有许许多多的人选择创业，

价格机制、竞争机制和市场供求机制不断被创新并形成体系，社会资源的配置效率显著提高，也验证了 Mises 

的话“不断地把生产要素转移到那些最完美地满足了他们需求的企业家手中”。 

奥地利学派的其他学者也从不同视角对企业家精神做出了解释。Kirzner 认为企业家具有“回顾型警觉”

和“前瞻型警觉”，前者指企业家通过判断市场发展趋势率先抢占市场，后者指企业家对尚未被别人发现的

机会极具敏感与警觉，并利用所发现的机会推动市场均衡发展，这种敏感可以通过有意识地挖掘、收集信息

来增强；Hayek 将人类知识划分为两种科学知识和实践知识，科学知识指一般性规则的知识，实践知识是个

体在特定情境下获得的知识，具有异质性。个体基于自身掌握的知识开展各种行为，不同个体产生相互碰撞，

最终实现市场的自发秩序。奥地利学派的另一位代表人物 Schumpeter 认为企业家精神是对生产要素和条件的

创新，他还说过：“仅仅生产足够的肥皂是不够的，引导人们进行洗澡也是必要的”，这种“引导”也是一

种企业家精神。 

2 企业家精神与创业的关系 

创业研究历史悠久，随着经济学、金融学、心理学、组织行为学以及战略学等学科学者的介入，创业研

究的理论框架逐步形成。创业研究的大体趋势，从仅关注客观环境而忽视企业家功能，到逐步关注企业家作

用以及企业家如何在变化的环境中发现和利用机会，这也侧面反映了未来的创业研究将更加重视企业家、环

境与过程等因素。根据众多学者不断演变传承的观点，大体上可以将创业定义为具有某种心理特质的企业家

在一定的市场环境风险或不确定条件下中如何识别机会并利用机会、动员资源、创建新组织或开展新业务的

活动。 

企业家作为创业的主体，在成功的创业项目中起到了不可替代的作用。企业家精神的觉醒促使创业行为

的产生，并直接影响创业结果。认知心理学和社会文化观详细阐述了企业家的人格特征和社会属性，解释了

什么样的人能够发现创业机会，探讨了成功的创业者应具备哪些能力与素质。均衡理论、机会观、社会资本

观和资源基础观又进一步解释了企业家精神、创业行为与市场经济到底是何种关系。均衡理论认为价格引导

生产性资源的流动，个人逐利行为所带来的外部冲击，对市场均衡造成了不可忽视的影响。机会理论说明市

场均衡被破坏导致价格短暂性失灵，使得市场具有了创新空间。社会资本观解释了价格失灵下，不确定性和

不完全信息情况下企业家如何利用自身的关系网络筛选并识别创业机会。资源基础观阐明了企业家具备的战

略性资源存在异质性，这种资源异质性是企业家创业过程中的核心优势。 
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当前的市场环境在不断发生变化，其中技术、政策、规则、社会观念、人口因素以及其他因素的不断变

动产生了大量需要发现和解释的新的信息，由于不同的人对这些新信息的解释不同，这些新信息改变了资源

的均衡价格，从而创造了市场缺口，带来了大量创业机会。具备“企业家精神”的人便能在此机会风口上成

为创新创业的主力。 

3 创业者启示 

创业行为是指利用新的信息对生产要素和生产条件进行重组，通过“新组合”创造出更多的利润。这里的

“新组合”主要包含引进新产品、引用新的生产技术、开辟新的市场、寻求新的供应商以及实现企业的新组

织等，鉴于此，本文将从产业创新、市场环境、组织管理、商业模式这 4 个方面探索奥地利学派经济理论对

于当下创业者的启示。 

3.1 产业创新 

非均衡的市场环境是一种常态，市场中的信息是分散的，人们的创业行为实际上也是在猜测他人对市场

信息的预期而做出的行动，只要存在不当的猜测，就会产生资源配置不均衡，这就会导致市场运行不协调。

奥地利学派代表人 Kirzner 的创业理论中，创新创业的机会产生于市场运行中的不协调，或者说产生于市场

缝隙或市场缺口。对于创业者来说，他们需要足够警觉，积极寻求市场获利机会，敢于打破惯例和常规，寻

求市场上存在的机会和突破口，进而利用这些机会开发出新的产品甚至新的产业。20 世纪 80 年代，北美的

Home Depot 公司通过分析家庭装修市场情况，发现大部分消费者的选择可划分为两大类：一，缺少相关装修

知识与经验的消费者一般选择全权交给职业装修人士处理；二、一部分自身具有丰富的专业知识与经验的消

费者为了节省成本，会购买工具和原材料并自己动手装修。在这两个替代产业之间，还存在着一定的缝隙—

—还有一部分消费者对于装修知识不够了解，但又希望能够自行选择材料装修。Home Depot 公司瞄准这一缺

口，创造了经典的家庭装修 DIY 产业，通过删减部分如租金昂贵的店面之类的成本耗费高的项目并采用自助

式仓储格局，雇佣一大批专业装修人士为顾客提供家装的指导和建议，最终做到了能比五金店更低的价格，

在提供给顾客装修材料的同时，还提供专业、特定的指导。该公司正是在正确分析顾客对两种替代产业的权

衡取舍的基础上，吸取了两种产业的长处，从而能够将顾客对家装市场的潜在需求转化为现实需求，创造了

一个与众不同的市场，也在此市场上越做越大，成为全球领先的家居建材用品零售商。 

3.2 市场环境 

与主观预期不同，市场存在着一定的客观机制与规律，创业者通过持续不断地信息搜集与挖掘来掌握这

种机制与规律，也就是 Kirzner 提出的“回顾型警觉”，指企业家对具备市场发展趋势的洞察与判断能力，他

们会有意识地预测市场未来发展方向并提前布局企业战略。比如，在全球化趋势下，企业是否选择积极拓展

海外业务？再比如，在节假日期间景区势必会流量暴增，景区的各大商户是否需要提前部署引流宣传与销售

计划？上述两个案例或许不够详细，下面是关于我国绿色食品商标的一个案例，试问两款功能相似、价格相

同的产品摆在你面前，两者唯一的区别在于一款产品印有绿色食品商标而另一款没有，你会如何选择？毫无

疑问，绝大多数人会选择印有绿色食品商标的那款商品。在我国的绿色食品商标尚未达到当下的普及与火热

程度时，很多企业并不会积极地去争取绿色食品认证，环保市场存在较大的市场缺口。而具备企业家精神的

商人，能明锐地察觉到社会对环境质量与食品安全问题的重视，以及人民环保意识的增强与消费意识的升级，

率先注册认证绿色食品商标，并且在产品宣传中重视绿色环保的宣传，从而抢占市场先机。这种洞察市场趋

势的能力是创业者应当具备的重要素质，面对瞬息万变的市场环境，创业者不仅要学会把握市场机会，预测

环境风险，还要把握社会发展趋势，让产品理念更加契合社会环境与文化，并且引导更多的消费者接受提出

的新产品理念。 
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3.3 组织管理 

保持对前沿技术的了解，掌握先进的管理模式与经营理念，在寻找新的利润增长点中敢于打破常规，建

立起独家组织运营管理模式也是创业者成功的重要秘诀，同时也符合奥地利学派创业理论中的“企业家精神”。

沃尔玛作为全球大型零售企业之一，其神话般的成功历史根源其实是长期如一日的平价，而做到“天天平价，

始终如一”的秘诀就在于其开发的独特组织运营管理模式。沃尔玛秉承着“供应链环节越少越好”的原则，

创新性地在其物流环节中增设配送中心作为运输中枢，并且引入电子信息技术辅佐记录，供应商无需向各商

场分发产品，而是将产品提供至配送中心，由配送中心进行运输、配送以及后续对于订单与购买的处理等所

有流程，形成完整的供应运输网络，严格控制了供应链每一环节的成本，从而以最低价格出售商品，争夺更

多的消费者。随着科技与市场的不断发展，沃尔玛的这一组织管理体系也在更新完善，向顾客服务全链路体

验的数字化方向发力。Kirzner 提出的“前瞻型警觉”为创业者提供了新的视角，在既定的商业赛道上，创业

者仍需要不断更新自身知识与技能，寻求在组织管理的任意环节中应用新的技术与理念的机会，从而获取更

大的利润，取得创业的成功。 

3.4 商业模式 

奥地利学派认为市场是分散的知识和信息的发现过程，强调企业家及其创业精神在市场竞争过程中的重

要地位和作用。在竞争的市场上，是企业家积极寻求获取利润，组合新知识企图打开新市场的创业精神在组

织着资源的合理流动与合理配置，以满足消费者现有的或潜在的需求。对于创业者来说，如何利用已有的知

识与资源去撬动与整合新的资源是一项必不可少的技能，善于发现资源、利用资源和整合资源有助于创业者

尽早在市场上占有一席之地。蒙牛创始人牛根生很好地践行了这一点。创业初期，他仅带着几位前伊利的同

事回到呼和浩特，面临着没有工厂，没有奶源，没有品牌这三大致命困难。最初，他通过人脉关系找到了一

家产品滞销的乳制品工厂，承诺伊利技术高层帮忙技术把关，并承包牛奶的销售铺货，成功解决没有工厂的

问题。其次，通过整合农户、农村信用社和奶站三方资源，蒙牛担保的条件下信用社借钱给奶农，奶农产出

的牛奶由奶站接收，各奶站为工厂提供持续稳定的奶源。销售获得收入后，蒙牛定期给农村信用社还贷款，

同时还将部分利润分发给奶农，实现良性循环，保障了奶制品的基础。在打响品牌方面，他更是大胆地借势，

打出了“蒙牛甘居第二，向老大哥伊利学习”、“伊利，鄂尔多斯，宁城老窖，蒙牛为内蒙古喝彩！”等口

号，迅速整合了品牌资源，打响了蒙牛的知名度。随着当下我国双创建设的不断深化，创业者可获取的资源

渠道以及可借鉴参考的成功商业模式在不断丰富，但这也使得竞争加剧，这样的环境也对创业者快速整合知

识和信息的能力提出了更高的要求。 

4 结语 

奥地利学派从个人行动出发，超越了新古典学派，对企业家精神进行了新的界定，并且提出了新的研究

范式，让我们在创新创业方面有了新的视角。奥地利学派强调企业家具备的敏感和警觉特性，以及对于他们

对于新知识的挖掘、组合和创新能力，对于目前正在大力推动“双创”的我国来说具有良好的启示。本文基

于奥地利学派关于企业家精神的研究，探讨了当前我国创业者在产业创新、市场环境、组织管理和商业模式

这四个方面需要具备的素质与能力，对于我国创业者的创业路径具有一定的启示意义。随着时代的发展以及

我国综合国力的增强，我们仍需不断吸收奥地利学派理论中的精华，并在此基础上反思与重构企业家精神，

营造出适合众多创业者成长为优秀企业家的健康的制度环境，培养出更多优秀的企业家，为推动我国资本市

场稳定快速发展，全面建设社会主义现代化强国助力。 
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